
東京レインボーコンペティション�
報告書	

2017年3⽉	
NPO法⼈Rainbow	Soup	



1.  団体名 NPO法⼈Rainbow	Soup	
     （レインボースープ）	

2.団体概要	
 2012年1⽉発⾜（2015年3⽉NPO法⼈化）	
 正会員10名（役員3名）	
 LGBTの可視化を進め⽀援の輪を広げること	
  ー情報発信・啓発	
  ーイベント企画・運営 	
  ーリサーチ・執筆	
  ー各分野の専⾨家とのネットワーク、アドボガシー	

3.タッチポイント	
  http://rainbowsoup.net/	
  https://twitter.com/RainbowSoup1	
  https://www.facebook.com/rainbowsoup.fukuoka/	



1.  企画名 福岡レインボー映画祭     	

2.企画概要	
 2016年11⽉に開催される九州レインボープライドに先駆けて	
 LGBT映画祭を実施し、より広範なムーブメントを九州で⽣み	
 出すことを⽬指して実施。	

アクションアイテム	
  ーLGBT映画上映＆トークショー     	
  ー他団体・プロボノとの連携	
  ー関連情報のメディア掲載	
  ー動員⽬標100⼈	
  ーOUT	IN	JAPAN写真展同時開催	
  ー次回パレードに向けたアクション	



3.企画実施のためにかかる総額費⽤	
 570,000円 ※コンペ応募時の概算	
 （上映権、会場費、デザイン・印刷費、ゲスト謝⾦、雑費等）	

4.TRCにて寄付として受け取った⾦額	
 701,830円	
 TRP会場販売分 593,500円	
 クラウドファンディング売上分 108,330円	

5.企画の成功度を図るKPI（数値⽬標）	
 映画祭来場者	100名	
 次回パレードにつなげるアクション（関連イベントの実施）	50名	
 ※2017年3⽉までの実施を⽬指していたが諸事情により4⽉開催	



1.企画の成功度を図るKPI（数値⽬標）	
 映画祭来場者	100名	
 次回パレードにつなげるアクション（関連イベントの実施）	50名	
 ※2017年3⽉までの実施を⽬指していたが諸事情により4⽉開催	

2.実際の達成度	
 LGBTをテーマにした作品、4作品を上映	
  延べ	69名	
  当⽇ご招待のゲスト	7名	
  合計 76名	

3.上記の達成度に関して、団体としての⾒解	
 他団体やプロボノとの連携、メディア掲載による情報発信機会の拡
⼤には繋がったものの、⽬標値に届かない結果となったのは、告知期
間の短さ、映画関連団体・関係者との連携不⾜、会場アクセス⾯の課
題、映画祭開催のノウハウ不⾜があげられる。	
 改善点の実践とノウハウをしっかり踏まえれば、さらなる集客が⾒
込まれると考えているが、⼀定の資⾦がないと開催継続は難しい。	



2016.5.7-8	TPR会場・特設ブースの様⼦	
http://rainbowsoup.net/tokyo-rainbow-competition-20160515/	

↑九州レインボープライド代表・					
			あなたの	のぶゑさん	



告知⽤ポスター・フライヤー	



⻄⽇本新聞社「リビング福岡」（2016.10.29発⾏号表紙）	



タウン情報誌「シティ情報ふくおか」（2016.11⽉号）	



福岡市内16ヶ所の	
カフェ、書店、飲⾷店
などの協⼒を得て、ポ
スター・フライヤーを
設置	



福岡・天神ジュンク堂「LGBTブックフェア」にてフライヤー設置	



福岡レインボー映画祭当⽇の様⼦	
http://rainbowsoup.net/rainbow-
filmfes-report/	



←ブルボンヌさんと、虹⾊ダイバーシティ
の村⽊真紀さんによるトークショー	

↓OUT	IN	JAPAN写真展でご協⼒いただい
た認定NPO法⼈グッド・エイジング・エー
ルズの皆さんと	



次回パレードにつなげるアクション（関連イベント）	
九州レインボープライド実⾏委員会と共同開催	



寄付⾦の使いみちについて-1	



寄付⾦の使いみちについて-2	

※映画祭の⼊場料収⼊があるため、⾚字にはなっていません	


